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O TELEJORNALISMO FRENTE AS CARACTERISTICAS DE GROTH
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Resumo: Otto Groth (2011) tem posicdo de destaque no campo tedrico do
Jornalismo como pioneiro em sistematizar e identificar as caracteristicas da
esséncia do que ele chama de uma Ciéncia dos Jornais. Estas caracteristicas
sao fundantes para diferenciar o jornal das demais obras culturais. Cada uma
delas - periodicidade; universalidade; atualidade e publicidade -, quando
correlacionamos com o telejornalismo, percebemos aos poucos que a
produgéo noticiosa fabricadas nas televisdes fica a desejar justamente nestas
especificidades que o autor elenca. Partindo da proposta de aproximacdo da
teoria de Groth (2011) com a internet de Fidalgo (2004), apresentamos uma
linha argumentativa que procura relacionar as caracteristicas do teérico alemao
com o telejornal. A metodologia utilizada € a pesquisa bibliografica e as
conclusbes apontam para uma fragilidade do telejornalismo quando
relacionado com as caracteristicas do tipo ideal de jornal de Groth.
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Abstract: Otto Groth (2011) has a prominent position in the theoretical field of
journalism as a pioneer in systematize and identify the essence of the
characteristics of what he calls a Science Newspapers. These characteristics
are foundational to differentiate the journal of other cultural works. Each of them
- frequency; universality; current and advertising - when correlated with the TV
news, we realized gradually that the news production made on television is just
want these characteristics that the author lists. From the proposed approach of
Groth's theory (2011) with the Fidalgo Internet (2004), we present an
argumentative line that links the German theoretical characteristics with
television news. The methodology used is the literature search and the findings
point to a weakness in television journalism when related to the characteristics
of the ideal type of Groth newspaper.
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INTRODUCAO

O Jornalismo se posiciona em lugar de destaque na sociedade e tal
observacédo € parte constitutiva de um longo processo de atuagdo na vida
social e luta para uma legitimagdo como campo auténomo do conhecimento.
Parte desta batalha se deve a atuacdo continua da pratica que ja observa
longa trajetéria em um modo especifico do fazer, com métodos e praticas
proprias. Nos primeiros relatos jornalisticos que se tem registrado de forma
sistematica (PEUCER, 1999) j4 se observava quais as especificidades da
pratica dentro das rotinas produtivas e assim caminhava para fixar conceitos
gue se tornariam fundamentais para a profissao.

O que difere a producao jornalistica das demais obras culturais esta no
seu ideal tipo, na sua esséncia, referéncia de Otto Groth (2011), ou
singularidade, para Adelmo Genro Filho (1987). Embora o jornal tenha se
desenvolvido através das amarras do capitalismo como mais um modo de
producdo, configurando a noticia como um produto referente a uma forca do
trabalho humano, entendemos que mesmo assim é possivel defender que
dentre as funcdes do jornalismo estd de um transmissor do conhecimento
(MEDITSCH, 1997).

Além disso, podemos também caracterizd-lo como mediador da
sociedade, dotado de elementos capazes de disseminar um tipo de
conhecimento especifico (MACHADO, 2005). Entender a particularidade da
noticia € dar ao Jornalismo posi¢cao de destaque e qualidade para defender seu
lugar como instituicdo social consolidada. Robert Park (2008) afirma que a
funcdo do Jornalismo est4 em orientar o homem e a sociedade no mundo real.

Sobre o assunto, Groth (2011) contribui colocando:

A mente do homem de hoje é comodelada e preenchida em boa parte
pelo jornalismo. O jornalismo determina principalmente a direcdo do
pensar e do querer de amplas camadas sociais. E ndo somente
destas: dele depende em grande parte o saber e com isso a
capacidade de discernimento do povo como um todo. A influéncia
jornalistica se espalha por todas as areas da vida. Sobretudo a
imprensa periddica é um fator econdmico importante para diversos
grupos, apesar da concorréncia crescente, e ela ainda é dominante
na vida publica (GROTH, 2011, p. 31).
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Das mudancgas sociais trazidas com o avango tecnologico, o Jornalismo
embarca neste meandro e sofre alteracbes no seu modo de producao,
propagacdo e consumo. Das primeiras prensas reservadas a producdo da
noticia a evolucédo digital que culminou com a noticia em ‘“real time”, houve
mudancas paradigmaticas na forma de buscar a informacédo. E neste meio que
esta presente o formato do telejornalismo.

Mesmo com todo o aparato tecnolégico que se apresenta e interfere no
modo de como consumimos a noticia — principalmente com o advento da web
2.0 — ndo podemos deixar de perceber a influéncia que o jornal apresentado
pela interface da televisdo exerce sobre o processo de formulacdo do
conhecimento dentro da sociedade. De acordo com Pesquisa Brasileira de
Midia 2015, a televisdo ainda é o principal meio de comunicacdo consumido
pelos brasileiros. Os nimeros apontam que 95% dos entrevistados afirmam ver
TV cotidianamente, sendo que, destes, 79% assistem para consumir
informac&o.

Tentando contribuir para o debate tedrico sobre a producéo da noticia na
televisdo, entendendo que ela ainda € um meio central para consumo de
informacdo na sociedade brasileira, o presente trabalho visa propor uma
aproximacdo entre as caracteristicas elencadas por Groth (2011) com a
producdo noticiosa televisiva, partindo da perspectiva de Fidalgo (2004). O
propdsito é verificar se nelas estdo presentes o que podemos classificar como
principais contribuicdes de Groth (2011) para o tipo ideal de Jornalismo, com
sistemas de leis proprias, uma esséncia verdadeira do Jornal e fundamentos

epistemoldgicos para o que ele denomina como Ciéncia do Jornal:

Ao investigar a esséncia do objeto da Ciéncia dos Jornais, nés nos
deparamos primeiro com a periodicidade como a caracteristica
manifesta e, portanto, imediatamente saliente e incondicionalmente
evidente. Ao infitramo-nos no conteldo dos objetos, nés
reconhecemos as caracteristicas da universalidade e a nela contida
atualidade, e por fim identificamos a qualidade da publicidade, que
nos da a diregdo, o objetivo da obra e com isso nos conduz ao
sentido (GROTH, 2011, p. 144 — grifo nosso).

Fidalgo (2004) fez uma analise a partir das caracteristicas de Groth
aplicando-os para o Jornalismo online, tentando demonstrar em cada elemento

gue o Jornal no ambiente virtual encontra maior éxito nos conceitos formulados
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por Groth de periodicidade, universalidade, atualidade e publicidade. O
presente trabalho propde seguir a mesma linha de raciocinio, mas tendo como
objeto o Jornal no meio televisivo, entender suas particularidades,
constrangimentos organizacionais e rotinas produtivas, que acabam por
atrapalhar o telejornal a atingir a esséncia do tipo ideal de Jornal apontado por
Groth.

O intuito do trabalho é aproximar as caracteristicas de Groth com o
telejornalismo, demonstrando assim a fragilidade que este tem com um tipo
ideal de Jornal. Tendo em vista 0os objetivos tracados, o texto esta dividido de
acordo com cada caracteristica de Groth: periodicidade, universalidade,
atualidade e publicidade. Ao final de cada uma, relacionamos com o

telejornalismo. Por fim, apresenta-se a concluséo.

PERIODICIDADE

A periodicidade é a primeira caracteristica manifesta do Jornal para
Groth (2011). Ele parte do sentido que a obra — neste caso, o Jornal - tem. E 0
sentido se abarca no todo. E nele, no sentido, que mora a diferenca do Jornal
para as demais obras culturais. Porém, para entender o sentido, que é o todo,
€ necessario entender suas partes, separadas e correlacionadas. Essas partes
Groth (2011) identifica como sendo as caracteristicas essenciais da natureza
do Jornal. As caracteristicas sozinhas ndo existem se nao estiverem
relacionadas com as demais e fazendo um sentido para o todo.

Um sentido para o todo do Jornal € pensar que sem uma das
caracteristicas o Jornal ndo seria Jornal, seria outra producéo cultural. Esta
inerente ao Jornal ser perioddico, voltar para o publico quando necessario.
Quando chegamos a outro pais e la observamos um telejornal local é dificil
pensar nesta producdo sem que dela exista uma periodicidade. E inato a
esséncia do Jornal ser periodico, voltar para a presenca do publico. E esta
periodicidade esta correlacionada com as demais caracteristicas, como, por
exemplo, a publicidade. O fato de vocé chegar a uma banca de jornal em

Buenos Aires e conseguir um exemplar do Clarin se deve a manifestacédo da
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publicidade, ou seja, esta na esséncia do Jornal tornar-se acessivel a0 maximo
namero de pessoas possiveis.

Assim, Groth (2011) encontra na periodicidade a primeira caracteristica
manifesta do jornal. E é nela que d& a possibilidade de diferenciarmos o jornal
das demais obras culturais. Uma obra cultural pode até regressar para o seu
publico, mas ndo o faz de forma periédica. Nas demais obras culturais a
periodicidade esta atrelada a vontade do seu idealizador. No Jornal, a
periodicidade esta vinculada aos acontecimentos, aos fatos, as noticias, e sua
periodicidade se dara de acordo com o sentido que for dado ao Jornal. E por
meio desta acdo que o Jornal manifesta sua existéncia.

Groth (2011) discorre sobre o verdadeiro sentido do Jornal que ndo deve
ser confundido com a noticia, ou mesmo com as edi¢fes do jornal impresso.
Inclusive ele reclama daqueles que porventura chamam a redacgédo de jornal.
Esse conceito é exaustivamente utilizado pelos profissionais e também pela
prépria academia, contribuindo assim para que se atrapalhe na construcdo de
uma epistemologia do Jornalismo como ciéncia. Tal ocorréncia, que demonstra
apenas uma utilizacdo comum baseada na tradicdo sociocultural e da propria
profissdo, descortina uma fragilidade para o préprio campo jornalistico.

Assim, o sentido que Groth (2011) da para o jornal € de caréter ideal, um
tipo imaterial. Entender a periodicidade é entender primeiramente que o Jornal
nao representa as edi¢cdes que saem periodicamente das redagbes. O Jornal
sendo imaterial, um conceito ideal, ndo €& objetavel, mas apenas suas

manifestacdes o sao:

Os jornais (as revistas, que formam o objeto da Ciéncia dos Jornais
gue lhe fornecem os conceitos basicos, ndo consistem no que é
percebido pelos sentidos, nos “exemplares” feitos de papel e tinta ou
de alguma outra forma. (....) No caso de cada jornal ou revista, trata-
se de uma ideia completa formada por sinal — como nds ja dissemos
(cf. Parte I, p. 97 s.) — de uma realidade mental ou imaterial, que
nunca se torna propriamente visivel, que nao nos é dada diretamente
em uma materializacéo perceptivel pelo sentido, que ndo consiste em
ndmeros e exemplares, mas sim cuja realidade consiste em uma
ideia, manifesta-se em numeros e se materializa em exemplares
(GROTH, 2011, p. 146-147).

N&o por acaso que em paises de lingua espanhola a préatica de quem

constroi a noticia é condicionada ao termo “Periodista”, denominacao que na
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lingua portuguesa € alcancada através da palavra “Jornalista”. A manifestacdo
das obras jornalisticas é revelada através da sua acédo periodica. E este fator €
dessemelhante frente a qualquer outra obra cultural que ndo é da esséncia da
Ciéncia dos Jornais. Estas outras produc¢des culturais podem até se manifestar
de formas sucessivas, mas seu espirito ndo residira nem tdo pouco se alterara
nessas repeticoes (FIDALGO, 2004).

Na periodicidade reside a qualidade essencial para que uma obra
cultural seja denominada como Jornal. Mas é preciso entender que esta
periodicidade ndo é fechada, estatica ou imével. Sua esséncia ndo esta na
exatiddo que um jornal impresso € publicado, nem mesmo o ato de o leitor ir as
bancas adquirir determinada edi¢cdo, que um programa de radio reproduza
informagdes para a atencdo do ouvinte, ou ainda do minuto sagrado que o

telejornal entra as casas dos telespectadores:

(...) o jornal é essencialmente periédico, e nisso reside a sua natureza
temporal. Os sucessivos numeros do jornal ndo séo partes do jornal,
mas sim repetidas e diferentes manifestagbes de uma mesma
realidade ideal que é o jornal. A periodicidade do jornal ndo deve ser
entendida como uma regularidade absoluta, uma exacta igualdade de
periodos no aparecimento do jornal (FIDALGO, 2004, p. 3).

A pratica da producdo jornalistica e sua comumente histéria dentro da
vida social levaram a ser compelida para um determinado regramento dentro
das rotinas produtivas. Concebeu-se historicamente ter o jornal impresso nas
manhas de todos os dias, os programas jornalisticos de radio nas idas e vindas
da casa ao trabalho e os telejornais nos horarios de almoco e janta das
familias. E certo que cada localidade tem suas peculiaridades culturais, mas
em regra geral temos um quadro muito semelhante.

Mas estas observacdes ndo sdo congruentes com o ideal tipo do Jornal
gue tem a periodicidade como fator de distin¢édo. E justamente por a vida social
nao apresentar uniformidade, onde seus eventos s&o desarmoniosos
determinando carater contingente da vida € que a periodicidade esta

condicionada aos préprios acontecimentos:

Mas a perfeicdo da periodicidade do jornal ndo é a sua regularidade
estrita, o retorno exato da aparicdo no mesmo momento, ndo pode
ser o seu ideal, mas sim a maior brevidade possivel dos intervalos, a
sequéncia mais rapida possivel da sua republicacdo e, como nés
veremos, com o objetivo — inalcancavel na realidade — de
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concomitancia entre acontecimento e publicacdo (GROTH, 2011, p.
158).

Entre os media, a televisdo encontra um lugar de destaque (VIZEU,
2005). E o telejornal € um dos principais produtores de noticia da televiséo
desde a exibicdo do primeiro Jornal televisivo no Brasil.> Hoje ela se configura
como o meio de comunicagdo mais visado pelo brasileiro na hora de buscar
informacdo, como jA& mostramos, por meio da Pesquisa Brasileira de Midia
2015.

Vizeu (2005) entende que por meio do telejornal o individuo pode
perceber e compreender a realidade a sua volta e a propria transformacédo da
sociedade de forma simples e com um custo acessivel. Quando comparamos o
telejornal com o Jornal ideal de Groth (2011) logo observamos a periodicidade
como caracteristica manifesta. E importante perceber que o telejornalismo no
Brasil obteve influéncia direta do Jornalismo norte-americano (VIZEU, 2005).
Assim, historicamente ele se concebeu através de edicbes diarias em
pequenas aparicfes na grade televisiva.

Desde a exibicdo do primeiro telejornal, até hoje, o Jornalismo na
televisdo foi ganhando cada vez mais espaco na grade e ocupando mais
horarios, conseguindo chamar a atencdo do publico e, consequentemente,
aumentando sua audiéncia. Esse destague que o telejornalismo foi
conquistando, conseguindo atrair cada vez mais telespectadores, ajudou para
que a sua periodicidade se tornasse mais ampla. Com o crescimento das
insercdes do telejornal na televisdo aumenta a sua exposicdo e consequente
interesse por parte do publico. Aumentando o interesse do publico alarga o
namero de pessoas ligadas na televisdo, ampliando assim a sua
universalidade. Hoje além de estar presente em todos os turnos (manhd, tarde
e noite), sempre que necessario ele invade a grade televisiva para dar alguma
informacdo importante através de aparicdbes ao vivo, além de pequenas

insercdes em formatos de boletins.

240 script de abertura do primeiro jornal Jornal Nacional, 12 de setembro de 1969, dizia que o Jornal
Nacional inaugurava naquele momento a imagem e o som de todo o pais.” (MELO e SOUZA, 1984, p.16
apud VIZEU, 2005 p. 49).
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Entretanto, o telejornal ndo consegue contemplar a periodicidade ideal
que Groth (2011) descreve. A periodicidade ideal, que é aquela mais proxima
do acontecimento, fica fragilizada no telejornal justamente por suas exibicdes
estarem sempre demarcadas no espago tempo. Isso € manifestado
principalmente na televiséo aberta. Mesmo podendo estar presente em boletins
esporadicos dentro da grade, estes tém a caracteristica de serem previamente
editados, contendo normalmente noticias frias. A noticia pode insurgir no
formato ao vivo, mas para isso o fato precisard ser de grande importancia, e
principalmente a nivel nacional, prejudicando, por exemplo, a cobertura local.

Nos canais especializados em noticias, que contemplam um servico
pago de televisdo a possibilidade de romper a programacédo para a exibicdo de
algum fato importante € maior do que em relagdo a TV aberta. Porém,
novamente, a caracteristica da universalidade tomara corpo e aqui somente
assuntos de cunho nacional terdo possivelmente uma abertura. Algo ainda a se
mencionar € que a universalidade que os canais a cabo possuem é menor em

relacdo & TV aberta®.
UNIVERSALIDADE

Apds discutirmos a periodicidade como uma das caracteristicas
essenciais, tem-se a presenca da universalidade. Groth (2011) a define como
“o0 conteudo ou o ‘material’ dos jornais e das revistas” (GROTH, 2011, p. 167).
Fidalgo (2004) ainda ir4 afirmar que para entender a universalidade €
necessario pensarmos primeiro em um mundo objetivo em que o homem se
move, depois entender que deste mundo ndo se corresponde somente o fisico
da natureza, mas também o da sociedade e da cultura.

Assim, pensarmos sobre a universalidade é primeiramente fazer um
exercicio mental a respeito da vida dos individuos dentro da sociedade e suas

relacdes complexas entre natureza, a propria sociedade e a cultura. Cada

* De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, 26% dos lares brasileiros possuem servigo pago de
televisdo, 23% tém antena parabdlica e 72% possuem acesso a TV aberta (BRASIL, 2014).
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individuo estéa posto em seu espaco social e exerce determinada subjetividade
dentro da sua prépria vida interagindo com a vida dos outros.

E para que estes individuos se posicionem na vida social € necessario
que eles tenham conhecimento do mundo ao seu redor, tornando apto a se
relacionar com o meio e demais individuos, se ambientar e prosperar. Nessa
tbnica o Jornal se demonstra determinante para que os individuos construam
certo discernimento sobre o mundo objetivo de tal forma que possam se
orientar nele, construindo o seu pensamento e formulando 0s seus juizos
(FIDALGO, 2004).

Tal conceito se abarca dentro do pensamento sociolégico o qual enxerga
o Jornalismo como uma forma de conhecimento. Tedricos como Park (2008) e
Merton (1970) se debrugcaram sobre o assunto com a finalidade de encontrar o
tipo de conhecimento transmitido pelo Jornalismo. Outros, como Tuchman
(2002), ja focaram seus esforcos para entender a noticia como uma realidade
construida. Fato € que entender a universalidade perpassa compreender o
individuo olhando para o mundo objetivo e sua construgdo subjetiva da
realidade. Parte desta construcdo subjetiva do mundo pelos individuos é

exercida pelo jornal:

O jornal € um elemento indispensavel de informagdo ao homem
moderno para conhecer o seu mundo objetivo e para nele se orientar,
para construir o seu pensamento e formular os seus juizos. Dito isto,
0 que a universalidade do jornal significa é que tudo o que diga
respeito ao homem, que tudo o que se passa no universo, é
idealmente objeto da mediacao jornalistica (FIDALGO, 2004, p. 5).

E de ressaltar que de tal forma existe a subjetividade dos individuos
para com seu olhar sobre o mundo, preferéncias, gostos, também existe
subjetividade na producéo noticiosa. No ambito dos jornais, a delimitagcdo do
seu conteudo também é feita através de um critério subjetivo, externadas
através da sele¢do de pautas, enquadramento, foco que se da a noticia,
politica editorial, entre outros. O que delimita ser universal, esséncia necessaria
para configurar o produto noticioso, sdo conceitos subjetivos.

Assim, 0 que contempla ser noticia no jornal sédo critérios de
noticiabilidade determinados por caracteristicas subjetivas de acordo com o

pensamento dos agentes que compdem o determinado empreendimento
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jornalistico. Mesmo com a existéncia de manuais tedricos que apontam um
norte para identificar quais sao estes critérios de noticiabilidade (SILVA, 2004)
toda e qualquer redacéao tera suas proprias formas de pensar a noticia, fazendo
assim com que uma determinada pré-selecdo de pautas e noticias sejam
escolhidas em detrimento de outras.

Esta pré-selecdo de pautas transformam o jornal em contingente; que
significa ser um jornal com determinadas pautas, mas poderia ser outro com
diferentes abordagens, outras pautas, fontes, etc. Esta limitagcdo fica mais
evidente quando nos deparamos com a forma que tem o jornal televisivo. Os
telejornais resultam de uma soma de tempo destinado a retratar os fatos do
presente transformando-os em noticias. Sua abrangéncia ndo pode ser maior
do que seu proprio espaco delimitado, fazendo assim com que sua limitagdo
transforme o telejornal no que chamamos de “jornal contingente” - € um, mas
poderia ser outro.

No telejornalismo a universalidade se cristaliza pelo poder da sua
audiéncia. E fica facil perceber o poder que a universalidade tem no telejornal
quando nos deparamos com nUmeros expressivos como 0s apresentados pela
Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (79% dos entrevistados dizem que assistem
TV para se informar). Assim, as fronteiras que cercam a universalidade dos
programas de noticias da televisdo sdo mais fortes. E necessario um trabalho
arduo do jornalista para que possa delimitar o que é noticia numa
universalidade tamanha que abrange o telejornal.

E certo que existe ja4 algum tempo no Jornalismo uma caracteristica
presente de regionalizacdo da producao jornalistica. Isto é facilmente visto nos
telejornais também, com a produc¢éo noticiosa local aumentando em detrimento
as estaduais e nacionais. Nao por acaso, Rupert Murdoch ja sentenciava: “o
que segura o jornal sdo as noticias locais. E isso que toca a vida das
pessoas™; quando perguntado sobre qual recomendacéo faria para um jornal

obter sucesso.

4 RODRIGUES, Antonio Carlos Seidl Fernando. Murdoch recomenda mais noticias locais. Folha de Sdo
Paulo, Caderno Dinheiro, 19 de setembro de 1995 apud VIZEU, Alfredo. Decidindo o que é noticia. Os
bastidores do telejornalismo. EDIPUCSRS. 2005. p. 7.
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Desta forma, o trabalho de produgé&o noticiosa dentro das rotinas
produtivas dos telejornais se tornou o grande norte para a elaboracdo das
edicoes diarias a fim de contemplar a universalidade dos telejornais que delas
exigem, dentro dessa nova configuragdo de regionalizagdo. Aqui se premia o
trabalho do jornalista para ter o jogo de cintura necessario a fim de delimitar o
seu produto sempre dentro do interesse do publico. A construcéo do telejornal
deve ser pautada de acordo com seu publico, afastando pautas que séao tidas
como mundos distantes e aproximando noticias que sdo mundos proximos
(FIDALGO, 2004).

E certo que quanto mais a universalidade do telejornal se propor a tratar
de assuntos que envolvam aquilo que é atual para o seu publico, dentro do
prisma de critérios de noticiabilidade, o Jornal ndo caird em perigo de se
mostrar inutil para o telespectador. A atualidade € dos motores da engrenagem

do sistema da producéo noticiosa, e é sobre ela que falaremos a sequir.
ATUALIDADE

Préxima caracteristica listada por Groth (2011) é a atualidade. Para
agueles que vivem da pratica do fazer Jornalismo o momento “presente” é o
mais importante. E através do presente que as redacbes direcionam suas
rotinas produtivas na busca ininterrupta de noticiar o agora, o imediato, o atual,
o novo. Como o autor afirma: “na atualidade esta a sua tarefa mais urgente, a
sua for¢ca mais potente” (GROTH, 2011, p. 223).

Entretanto, novo ndo é o mesmo que atual. Por atual entende-se a
relacdo com o tempo presente. JA& em novidade seu sentido ndo esta na
concepcdo temporal, mas sim na conexao cognitiva entre objeto e sujeito
(GROTH, 2011). Groth (2011) exemplifica precisamente que algo pode ser
novo para alguém, mas nao atual, como, por exemplo, um determinado fato
historico. Vocé pode descobrir agora que o homem pisou na lua 1969, tal fato é
Novo para Vocé, porém nao é atual.

Para o jornal, o novo-atual € que tem mais valor em sua caracteristica

temporal. Groth (2011) identifica este como possuidor de um significado
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especial, agucando o0 seu interesse mais avivado, incitando 0s seus
sentimentos da maneira mais entusiasta®. A viagem do homem & lua gerou
grandes coberturas em 1969. O fato de o homem pisar na lua era atual e novo,
sendo inesgotavelmente explorado pela imprensa da época®.

Apesar de a caracteristica atualidade ser uma das especificidades que
promovem o jornal como essencial, ndo reside nela apenas conotacdes de
novo e atual. Existem também outras abordagens temporais nas narrativas
jornalisticas e mesmo nas pautas produzidas pelos jornalistas, como € o caso
da repeticdo. Inclusive, Groth (2011) identifica nas repeticbes uma arma

poderosa para os jornalistas:

Mas ainda que o jornal acentue a novidade na atualidade, ele nao
traz aos seus leitores s6 coisas novas. Ele ndo se poupa da repeti¢cao
gue confirma e fortalece. (...) O jornalista ndo repete s6 para
confirmar o que foi noticiado e dito anteriormente, mas sim sobretudo
para ratificar e fortalecer a impressédo. Neste contexto, a repeti¢cao é a
sua arma mais penetrante (...). Repeticbes de noticias servem
principalmente para confirmacdo ou para a recordacdo (GROTH,
2011, p. 224).

No Jornalismo televisivo, o atual é o que rege a sua funcionalidade.
Toda equipe de producédo depende do que € novo e atual para progredir e sair
do marco zero das rotinas produtivas para construir a exibicdo periodica do
Jornal. E claro que existe a presenca de matérias frias que compdem o0s
telejornais, mas é essencial compreender matérias factuais que sé respondem
a sua existéncia naquela edicdo, ndo podendo estar em outro momento
temporal do Jornal, em outra edicdo sua.

Entretanto a atualidade ndo se demonstra totalmente eficaz nos
telejornais como € possivel no ambiente online. Como caracteristica central da
televisédo, o Jornal televisivo tem hora determinada para entrar em contato com

o telespectador. Para que este venha a consumir a noticia tera que estar ligado

> |dem. p. 224.

® “Nada menos de 850 jornalistas de 55 paises, falando 33 linguas diferentes, registraram o
acontecimento. Calcula-se que cerca de 1 bilhdo de pessoas, algo como um em cada quatro seres
humanos, viram pela TV quando, as 23h56min20s (hordrio de Brasilia) do dia 20, o comandante
Armstrong, ja recuperado do escorregdo, cuidadosamente ergueu o pé esquerdo e marcou o solo do
Mar da Tranquilidade — a planicie escolhida para a alunissagem” (REVISTA Superinteressante. A viagem
do homem a Lua, o maior espeticulo. Edicdo de 21 de junho de 1989). Disponivel em
<http://super.abril.com.br/tecnologia/a-viagem-do-homem-a-lua-o-maior-espetaculo> Acesso em:
14/08/2016.
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na televisdo no momento em que passa o Jornal, e assim, entrar em contato
com os fatos por meio da noticia. Se o perder, restara a ele esperar a proxima
aparicao do telejornal - isso se a proxima edicdo do telejornal reservar atencéo
ao mesmo fato.

Fidalgo (2004) ira falar em “atualidade possivel” para descrever que
nenhum meio, seja ele a televisdo, o radio, o impresso ou até mesmo a
internet, conseguira publicar a noticia em simultdneo ao acontecimento. E o
mesmo autor descreve que ndo hi como falar de atualidade sem a referir a um
sujeito, a atualidade do telejornal pode até ficar atrds de outros meios como o
online e o radio, mas sua publicidade supre estes entraves relacionados a
atualidade devido a sua forma de conduzir a producao e publicacdo da noticia.

A atualidade da noticia no telejornal pode até ndo ser aquela esperada
pelos pontos apresentados acima, mas a abrangéncia que consegue alcancar
através da publicidade devido a sua audiéncia consegue contornar essa
fraqueza dos telejornais e ainda o colocar em posicao de destaque.

A atualidade esta em relacao direta com a publicidade. O ideal de um
jornal € que exista uma concomitancia entre o fato ocorrido e a publicacédo
deste fato. A caracteristica atualidade se exerce de forma plena quando o
jornal consegue dar rapidez ao lancamento da noticia para o publico,

lancamento este externado dentro da caracteristica da publicidade.
PUBLICIDADE

O ultimo aspecto assinalado por Groth (2011) é a publicidade. E nela
que estd o significado de difundir a informacdo, tornar acessivel, aberto,
exposto, possivel para o leitor. Nela se contempla a necessidade que tem o
jornal de se tornar publico, ser propagado no espaco tempo para que 0S
individuos possam usufruir do produto jornalistico. E na acdo de ler, ouvir, ver
ou mesmo navegar, que a publicidade se concretiza efetivamente. E da
esséncia do jornal querer ser publicizado.

O efeito inverso do termo publicidade é o de conter a informacao,

restringir o acesso, limitar o conhecimento, delimitar o contetdo, confinar o
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saber. Quando olhamos para o Jornalismo entendemos que estd na sua
esséncia a funcdo de difundir e ndo restringir. A publicidade esta “como
segunda caracteristica da forma, ela estd ao lado da periodicidade e defronte
de ambas as caracteristicas de conteudo universalidade e atualidade”
(GROTH, 2011, p. 263).

A publicidade e universalidade contém uma correlacdo, conforme aponta
Fidalgo (2004). E possivel identificar que quando um jornal possui um universo
maior de possibilidades para tratar dos assuntos diarios, maior sera a

publicidade que este jornal se destinara:

‘Se a universalidade significa que o jornal procura descobrir as coisas
em todo o mundo e junta-las nos seus espacos, € gragas a
publicidade que o jornal se abre as pessoas em todo o mundo e
procura congregé-las a sua volta’. Quanto maior for o universo de
coisas e eventos coberto pelo jornal, tanto maior serd o mundo de
leitores a que o jornal se dirige. H4 uma correspondéncia directa
entre estas duas tendéncias do jornal, ser universal e dirigir-se a
todos (FIDALGO, 2004, p. 9).

O jornal possui fronteiras na publicidade da mesma forma que na
universalidade. A publicidade é delimitada pelo interesse dos individuos. Em
um telejornal que visa a producdo noticiosa de pautas agrarias ndo sera de
interesse de alguém que procura no esporte o seu momento de distracdo. Suas
edicbes periddicas sao destinadas para um publico especifico. Existem outros
fatores que colaboram para o afastamento do jornal com publico, como o
cultural, social ou geografico. Mas Fidalgo (2004) identifica como sendo o0 mais
importante aquele ditado pelo interesse das pessoas.

A publicidade, entre as caracteristicas apontadas por Groth (2011), é a
que mais felicita os telejornais. Parte disso se da pelo habito que as pessoas
tém de passar horas a frente da televisdo. E boa parte destas pessoas o faz
para buscar saber sobre 0 mundo que as cercam. A existéncia do Jornal faz
sentido quando o maior nimero de pessoas consegue ter acesso a ele, seja
para ser lido, ouvido ou visto (FIDALGO, 2004).

Todo conteudo do Jornal, reportagens, notas, criticas, editoriais, devem
ser observados pelo maior numero de pessoas (GROTH, 2011). Este € um dos
sentidos que a publicidade tem para o tedrico aleméo, que ele vai denominar

de “propagacéao e conhecimento do tema”. No telejornalismo, isso é concebido
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devido a sua audiéncia. O segundo sentido a que Groth (2011) se refere é a
difusdo das edi¢gdes do Jornal, o que ele denomina de “acessibilidade geral’.
Sobre isso, Fidalgo (2004) fala na “difusao do jornal, dos seus exemplares, de
uma distribuicdo tdo ampla quanto possivel” (FIDALGO, 2004, p. 9). Essa
acessibilidade geral também € manifestada nos telejornais através da sua
audiéncia.

Até aqui vimos as caracteristicas — periodicidade, universalidade,
atualidade e publicidade — que Groth (2011) descreve como sendo
imprescindivel para o Jornal. Tentamos aproximar estas caracteristicas com o
telejornalismo a fim de verificar se este contempla o Jornal ideal de Groth
(2011). Apos toda discussao acima, passamos para as consideracdes finais do

NOSSO pensamento.
CONCLUSAO

Pensar em Jornalismo é entender qual o seu papel dentro da vida social.
Todos os diferentes meios colaboram para que as pessoas construam a
realidade que as cercam por meio das noticias. Entender isso € fundamental
para que o jornalista perceba qual o seu verdadeiro papel dentro da sociedade.

Nessa construcdo da realidade das pessoas, percebemos que o
telejornalismo tem parcela significativa e de destaque quando comparado aos
outros formatos. Boa parte disto se deve a um processo de massificacdo deste
formato por parte da industria cultural (VIZEU, 2005). E como percebemos
quando relacionamos as caracteristicas de Groth (2011) com o telejornal,
grande sustento se deve a sua audiéncia.

Apesar de o telejornal ndo contemplar a esséncia por completo de todas
as caracteristicas, principalmente com relacdo a periodicidade e atualidade, é
na publicidade que ele pode alcancar o ideal de Jornal ilimitado, sem fronteiras,
que descreve Groth (2011) e relembra Fidalgo (2004), e assim falar para o
maior nimero de pessoas transformando suas realidades através da noticia. E

claro que para isso é necessario que a producéo noticiosa deixe de se
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caracterizar como produto e passe a ser visto como instrumento de

transformacéao social.
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